Santa Eulalia
gaire’oé dos segles d’historia

un any que no sembla que fos el millor per posar en

marxa un negoci. La ciutat patia una situacié economi-
ca molt greu pero, aixi i tot, Domeénec Taberner 1 Prims deci-
di emprendre 1’aventura d’obrir un establiment de venda de
teixits al Pla de la Boqueria, just al costat de I’antiga ermita de
Santa Eulalia.

l a historia de la botiga Santa Eulalia comenca el 1843,
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El temps li dona la rad i fou un exit. Amb la revolucio
industrial sorgi una burgesia amb ganes de vestir bé, una clien-
tela que troba en la botiga de Taberner el lloc ideal per deixar-
se aconsellar per un expert.

El 1894 Taberner s’engresca amb altres negocis i s’associa
amb Lluis Sans perque es fes carrec de la gesti6 de la botiga,
que seguia creixent en clientela i beneficis. A principi del
segle XX, tots dos comerciants arribaren a la conclusié que
calia ampliar el negoci, amb un edifici de nova planta situat al
mateix indret. Per fer-ho, calgué enderrocar I’ermita de Santa
Eulalia, que havia donat nom a I’establiment i era paret per
paret. A canvi, es comprometeren a pagar un altar a la catedral,
en honor de la patrona de la ciutat, i a col-locar una estatua de
la santa a I’angle del nou edifici, que fa cantonada amb el car-
rer de la Boqueria, imatge que encara existeix.

El nou establiment adopta el nom de Grandes Almacenes
Santa Eulalia, amb la incorporacié el 1909 d’una secci6 de
confeccid per a senyores, amb models importats de Paris i Vie-
na, que li proporciona una gran popularitat.

Domenec Taberner mori el 1915, quan els magatzems ja
estaven plenament arrelats a la ciutat, i el seu soci passa a ser
I’tnic propietari del negoci. Tanmateix, Lluis Sans també mori
pocs anys després, el 1917, 1 fou succeit pel seu fill, Lluis Sans
i Marcet, que ja treballava a I’empresa i constitui la segona
generacié d’una familia que restaria tota la vida vinculada a
I’empresa. El 1923 Isabel Sans, germana de Lluis, es casa amb
Pere Formosa, un home de gran talent i creativitat que entra a
treballar a Santa Eulalia i hi jugaria un paper fonamental. Tots
dos cunyats, Lluis i Pere, planejaren presentar a Barcelona les
seves propies col-leccions, com feien els grans modistes fran-
cesos, 1 es concentraren en el projecte.

El moment era idoni, ja que la ciutat vivia I’euforia dels
anys previs a la celebracid, el 1929, de I’Exposicié Internacio-
nal. El 1926, Pere Formosa, que havia esdevingut cap de dis-
seny de Santa Eulalia, enllesti una col-leccié d’alta costura i la
presenta amb una desfilada de models, amenitzada musical-
ment amb un piano. L’esdeveniment féu furor entre les dames
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de l’alta societat. No en va, es tractava de la primera
passarel-la de moda organitzada a I’Estat 1 fou I’inici d’una
etapa de gran esplendor. A partir d’aquella experiencia, els
passis de models marcarien les tendéncies de cada temporada,
seguits amb devocid no solament per les senyores elegants,
sind també per nombroses modistes que adquirien els patrons
per confeccionar els vestits.

L’exit dura deu anys, fins que el 1936 s’inicia la Guerra
Civil 1 'empresa fou col-lectivitzada. Per emmascarar la refe-
réncia religiosa, el nom fou canviat pel de Santaulalia i es
dedicaria, principalment, a la confeccié d’uniformes militars
per a I’Exercit Popular. Mentre dura el conflicte bel-lic, Lluis
Sans es mantingué amagat, pero era visitat regularment per un
membre del comite obrer per demanar-li consell i consultar les
decisions importants.
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En acabar la guerra, Sans recupera la propietat de I’empre-
sa i reprengué les seves activitats vinculades a la creacié d’al-
ta costura. El 1941 obri una botiga enorme al passeig de Gra-
cia numero 60, exclusivament dedicada a la moda femenina,
mentre I’establiment del Pla de la Boqueria queda com a
sucursal.

El nou local comptava amb grans taulells, on s’exposaven
de manera impecable teixits de tot tipus, colors i textures; els
emprovadors eren amples i comodes; 1’area d’exposicié de
vestits confeccionats era lluminosa i alegre; i tot era envoltat
per ’ambient elegant d’una decoracié delicada. Les dames
s’hi passaven hores, absortes en la contemplaci6 de les darre-
res novetats; triaven teles, elegien models i, finalment, encar-
regaven vestits que els excel-lents professionals de la casa
confeccionaven als tallers de I’empresa.

El 1944 Santa Eulalia tanca la historica botiga del Pla de la
Boqueria (que podem veure a la pagina segiient), perd n’obri
una altra al passeig de Gracia nimero 93, orientada a la moda
masculina. Tot el local era de fusta noble i el mobiliari aporta-
va una gran sensacioé de calidesa i elegancia. Els clients podien
elegir entre una gran diversitat de models, teixits, punys i
colls, fins a obtenir la seva camisa ideal, encara que també
n’hi havia de confeccionades de gran qualitat, a més d’una
amplia oferta de corbates, sabates i complements.

Lluis Sans mori el 1951, després d’una excel-lent trajecto-
ria de més de trenta anys. Prengué el relleu el seu fill, Lloreng
Sans i Roig, tercera generacid de la nissaga familiar que hau-
ria d’afrontar moments economicament molt dificils, encara
que el prestigi de I’empresa, la perseveranca i I’esperit inno-
vador I’ajudarien a tirar endavant.

El 1960 emergi un nou concepte, el prét-a-porter de qua-
litat, i Santa Eulalia adopta el revolucionari sistema per produ-
ir moda a escala industrial. Durant els anys seixanta se succe-
iren les presentacions i les col-leccions, fins assolir una gran
dimensi6é empresarial que arribaria a aglutinar uns set-cents
cinquanta treballadors, la majoria en els tallers d’alta costura i
sastreria a mida.
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L’expansié culmina el 1987, amb I’obertura d’una nova
botiga a 1’avinguda de Pau Casals nimero 8, dedicada a la
moda masculina. Malauradament, Lloren¢ Sans mori un any
després i I’imperi Santa Eulalia passa a ser dirigit pel seu fill
Lluis, un jove de vint-i-dos anys que es veié sorpres pel repte.
Lluis Sans va haver de madurar a marxa accelerada, aprendre
el funcionament del negoci i assumir grans riscs. La moda
evolucionava sense treva i, si no volia que quedés obsoleta,
I’empresa s’hi havia d’adaptar.

Malgrat els esforgos, el 1997, després de cinquanta-sis
anys al servei de la moda femenina, I’empresa es veié forcada
a tancar la botiga del passeig de Gracia 60. Malauradament, el
local passa a mans d’una cadena de botigues de roba que des-
trui gran part de la decoracid.

Aleshores, la secci6 de roba de dona troba refugi a la boti-
ga del nimero 93 del mateix passeig, originalment destinada a
la moda masculina, pero el 2 de febrer de 2009 aquest temple
del bon gust també es veié abocat a la desaparicid, quan Pon-
tegadea, la immobiliaria del grup Inditex, compra I’edifici on
des de 1944 estava situada la botiga de Santa Eulalia, en réegim
de lloguer, amb la intencié d’enderrocar-lo i conservar-ne
només la facana. Es dona, pero, una circumstancia afortunada,
ja que la mare d’Amancio Ortega, propietari d’Inditex, havia
estat una d’aquelles modistes que acudien a les desfilades de
Santa Eulalia, a la recerca d’inspiracid, i conservava un gran
record dels vells temps. Demana, doncs, al seu fill que cedis el
local a la mitica empresa barcelonina i I’any 2011, enllestides
les obres, Santa Eulalia torna a obrir botiga al passeig de Gra-
cia 93.

En refer el local, la familia Sans volgué mostrar els seus
cent seixanta-vuit anys d’historia i recupera part del mobiliari
de I’antiga botiga del Pla de la Boqueria, aixi com algunes
peces de les del passeig de Gracia, per bastir un espai enlluer-
nador. L’ascensor dels anys vint, un parell de mostradors Art
Déco, cadires utilitzades en la primera desfilada de 1926,
emprovadors, rellotges i cartells d’época formen part de la
decoracié actual. Els aparadors sén els de 1’antiga botiga del
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nimero 60 i I’espectacular escala de roure torna al seu lloc ori-
ginal. El logotip de la facana, també d’estil Art Déco, és el de
1926 i el ned, emplacat damunt de la porta d’entrada, data de
1941.

Personalitat, estil propi i un tracte molt especial han per-
mes a Santa Eulalia assolir el caracter de referent de la moda
barcelonina. Actualment, la botiga compta amb marques
exclusives i productes de grans dissenyadors, pero conserva la
seva seccio de confeccid a mida, simbol de la qualitat indiscu-
tible que caracteritza aquest establiment gairebé bicentenari.



